
Nel supermercato di Rovereto il primo test tutto trentino 
di un prodotto a marchio Coop: ad esprimere il proprio 
giudizio sono i soci della cooperazione di consumo trentina 

cooperazione                di consumo

Prodotti a marchio Coop

Approvato dai soci trentini
Nei primi giorni di agosto il supermercato Coop 

Trentino di viale Trento a Rovereto è stato il 
primo in Trentino ad ospitare il test per i prodotti 
a marchio Coop secondo il progetto “Approvato 
dai soci”, dando il via ad un ciclo di appuntamenti 
che si rinnoveranno nell’arco dell’anno in località 
diverse.
Coop, infatti, per garantirne la qualità, sottopone 
i propri prodotti a marchio a moltissimi controlli, 
test, analisi. L’ultimo giudizio però spetta sempre 
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È fissato per il 24 settembre 
il nuovo appuntamento di 
La Famiglia Cooperativa 
“Incontra”, il ciclo di incontri 
promossi dalle Famiglie 
Cooperative e da Sait dallo 
scorso giugno per far conoscere 
meglio le cooperative e i prodotti 
che offrono.
L’Incontro, organizzato dalle 
Famiglie Cooperative Cavalese, 
Val di Fiemme e Varena insieme a 
Sait, si svolgerà alle 20.30 presso 
il Palacongressi di Cavalese.
Il tema della serata, condotta da 
due rappresentanti di Coop Italia, 
sarà “Il prodotto a marchio Coop: 
perché è buono, sicuro, etico, 
ecologico e conveniente”. 

Il ciclo La Famiglia Cooperativa “Incontra”   

Incontro a Cavalese 

ta, cioè in versione anonima. Dopo l’assaggio, il 
socio dà il suo giudizio. Solo se il gradimento è 
almeno pari, il prodotto viene approvato, cioè 
potrà fregiarsi del marchio “approvato dai soci”, 
che verrà stampato sulla confezione del prodotto. 
Quando invece il risultato è inferiore, il prodotto 
è considerato:
-	 “sospeso”, se il gradimento è particolarmente 

basso. In questo caso la vendita viene imme-
diatamente fermata e si apportano modifiche 
in base alle indicazioni dei soci. Il prodotto sarà 
rimesso in vendita solo dopo un nuovo test con 
esito positivo.

-	 “da migliorare”, se si rivela complessivamente 
buono, ma presenta qualche caratteristica nega-
tiva. Il prodotto viene immediatamente modi-
ficato e solo se supererà il nuovo test risulterà 
approvato.

Nel caso del test nel supermercato Coop Trentino 
di viale Trento a Rovereto è stato chiesto ai soci 
(vedi foto) di confrontare il Succo di arancia rossa 
Coop con il Succo d’arancia rossa Santal Parma-
lat: il preferito è risultato il prodotto Coop in qua-
si il 52 per cento dei casi.
Dal 2000 ad oggi, oltre 215.000 soci hanno  par-
tecipato a 1000 test e i prodotti approvati rappre-

perché è buono, sicuro, etico,

ecologico e conveniente.

LA FAMIGLIA COOPERATIVA

un bene di tutti

giovedì 24 settembre 2009 alle ore 20.30

presso il Palacongressi di Cavalese

Inizio registrazione partecipanti ore 20.00

Al momento della registrazione i Soci sono pregati di

presentare la Carta In Cooperazione

Le Famiglie Cooperative

Cavalese, Val di Fiemme e Varena

invitano i Soci e la popolazione

all’incontro sul tema:

Il Prodotto a marchio Coop

Relatori
Carlo Barbieri - Responsabile Rete di prossimità - Canale Supermercati Coop Italia

Roberto Nanni - Responsabile Prodotto a marchio Coop Italia

INGRESSO LIBERO - SEGUIRÀ RINFRESCO

OMAGGIO AI PARTECIPANTI

IP

sentano circa l’85%. Sono stati 
sottoposti a giudizio non solo 
pasta, caffè, biscotti, olio, carni 
e frutta, sia da produzione inte-
grata che da agricoltura biologi-
ca, ma anche detersivi, shampoo 
e dentifrici.
Ogni nuovo prodotto prima di 
essere messo in vendita, dopo 
tutte le verifiche ed i controlli, 
deve superare anche questo ul-
timo test: assaggio o prova (se 
non alimentare).

ai soci: sono i soci che assaggiano i prodotti e va-
lutano gusto e gradevolezza. 
In questa specifica attività, che si chiama “Appro-
vato dai soci”, vengono selezionati gruppi rap-
presentativi di soci e consumatori che utilizzano 
abitualmente il prodotto da testare; ogni socio 
confronta quindi il prodotto a marchio Coop con 
il prodotto rispettivo della marca più conosciuta 
e famosa; naturalmente, affinché il giudizio sia 
obiettivo e non influenzato da condizionamen-
ti esterni come la pubblicità o la notorietà della 
marca, i prodotti vengono valutati senza l’etichet-
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